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Imagem Corporatisva

“America Latina
e EUA devem ser

o foco do Brasil”

Outros mercados sao valiosos, mas complementares

Claudia Mancini
de Sao Paulo

As empresas brasilei-
ras tém que abrir escrito-
rios de representagio,
criar subsiduirias, fazer
parcerias, ou seja, ter
presenga fisica nos Esta-
dos Unidos e América do
Sul, segundo o ex-embai-
xador do Brasil em
Washington, Rubens
Barbosa, que esta se reti-
rando da carreira diplo-
matica ¢ abriu uma con-
sultoria internacional em
Sao Paulo. Nesses mer-
cados, o potencial de au-
mento das exportagoes
brasileiras de manufatu-
rados, que tém maior va-
lor agregado, ¢ maior do
que em outras regides do
mundo, diz ele. *O setor
privado tem que fazer o

Rubens Barbosa

que as multinacionais fa-
zem aqui,”

O foco nos EUA ¢ na
Ameérica do Sul é neces-
sario, afirma, em boa
parte porque ambos res-
pondem por uma fatia
importante do comércio
exterior brasileiro, em
especial de manufatura-
dos, o que facilitaum in-
cremento das exporta-

¢oes. “E mais facil au-
mentar as vendas para
esses paises porque ja
hd uma corrente de co-
méreio, as empresa co-
nhecem alguma coisa
deles”, afirmou Barbosa
a este jornal.

Alguma coisa signifi-
ca, na pritica, conhecer
pouco. A falta de infor-
magio de mercados fora
do Brasil, pelo setor pri-
vado, inclusive de paises
como Chile ¢ EUA, é um
dos fatores que emper-
ram as exportagoes ¢ dei-
xam escapar oportunida-
des de negocios.

“As empresas tém de
definir uma estratégia
global com ou sem a
Area de Livre Comércio
das Américas (Alca).
com ou sem Mercosul,
com ou sem a Rodada de
Doha, da Organizagio
Mundial do Comércio
(OMC). Quem nio pen-
sa assim, terd muita difi-
culdade para enfrentar a
CONCorréncia no exterior
¢ aqui.” Isso porque
acordos comerciais re-
duzem tarifas, mas au-
mentam a concorréncia
para se vender dentro ¢
fora do Brasil.

O setor privado, que
deve buscar clientes no
exterior, € 0 governo, ao
qual cabe tarcfas como
cerecer infra-estrutura ¢
redugio do custo Brasil,
tém de fazer uma “joint
venture” para permi
maior internacionaliza-
¢iio das empresas, como
fazem outros paises, en-
tre eles o México, a Chi-
na ¢ os EUA, afirmou,
Segundo ele, isso sera
fundamental para o Pais
manter uma alta taxa de
crescimento das exporta-
¢oes, especialmente para
os manufaturados.
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